
秋冬の誘客を担う「するがヌーン茶」、今年も大好評。

本ダイジェストの見方や出典はこちら

静岡茶を楽しむするが地域ならではのアフタヌーンティー
「するがヌーン茶」。今や旅の目的となる観光コンテンツとして
成長し、消費額向上や周遊促進に貢献しています。
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Web(施設) 40%

口コミ(SNS除) 25%

旅行雑誌 19%

Web(行政等) 18%

SNS 14%

宿泊

口コミ(SNS除) 31%

テレビ・ラジオ 11%

Googleマップ 11%

SNS 11%

Web(施設) 11%

日帰り

31%

26%

11%

11%

7%

日帰り

41%

1泊 32%

2泊 17%

3泊～ 10%

来訪者調査の詳細はコチラから
https://www.visit-shizuoka.com/survey_report/

「来訪者調査」をご覧ください

初めて

13%

２～５回目 28%

６～９回目 8%

10回目以上

51%

家族(子供なし)

49%

家族(子供あり)

16%

ひとり 15%

恋人 10%

友人知人 6%

仕事関係 2% その他 2%

関東地方 30%

静岡市 16%

東海地方 16%

その他国内 8%

近畿地方 6%

自家用車 72%

JR在来線 16%

JR新幹線 16%

路線バス（コミュニティバス） 10%

レンタカー 5%

冬の味覚や地元グルメへの関心の高ま
りか、おススメPOINTでは「食・グル
メ」がトップに。
また「温泉」が来訪目的とおススメ

POINTの両方に初登場し、冬ならでは
の観光需要が高まった。宿泊比率の高ま
りは、帰省の影響も予想される。

イルミネーションなど
冬の夜景が引き続き賑わ
いを見せる一方、昼間は
雪化粧の美しい富士山が
見どころの一つとなる。
久能山周辺では石垣い

ちご狩りがスタート。
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※集計値は2026年1月10日時点のデータ

宿泊 ¥0 

域内交通費 ¥615 

飲食 ¥1,384 

土産 ¥918 

その他 ¥607 

日帰り

今月計

前年同月差

※中部地域NPS

前年同月差

+539

1

観光・レジャー

53%

気軽なお出かけ

25%

帰省・知人訪問 9%

出張・業務 3%

イベント 2%

その他
8%

宿泊費 ¥10,715 

域内交通費 ¥1,780 

飲食 ¥5,771 

土産, ¥3,224 

その他 ¥3,725 

宿泊

宿泊前年同月比：更新漏れ？
→修正しました。（分析屋）

イルミネーションなど
冬の夜景が引き続き賑
わいを見せる一方、昼
間は雪化粧の美しい富
士山が見どころの一つ
となる。久能山周辺で
は石垣いちご狩りがス
タート。

※梅シーズンは2月なので
1月では言及せず、富士山を
ピックアップしました

Excelシートのポジティブな意見の総数が
更新されていないため確認できません
更新後、Excelシートを再送ください
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全国8位の韓国が、静岡
の案内所利用では1位

月の前半を中心に前年比で来訪者は増加、
宿泊者は前年と同水準

2

来訪者数は
前年同月比UP
宿泊者数は微減

中国･韓国の
減少傾向は継続も
台湾とタイは好調

「前年同月」の誤り？
→修正しました（分析屋）



各市町ではイルミネーションやクリスマスマーケ
ットの影響で観光需要が増加。島田市、藤枝市は
県外（主に関東）の宿泊増で消費額が増加。

イルミネーションや温泉など冬季レジャー
が継続の一方、いちご狩りや梅の開花で早
春観光へシフト。観光需要の変化に注目。

100,000～900,000

10,000～90,000

1,000～9,000

1000～90000まで1000円単位で表記

16000

59000

109000

-99～010の位で判断

左右整列+中央揃え

1,000,000～

来訪者 ±10%以上
消費額 ±1,000円以上
NPS ±5以上

凡例
主要地の来訪者数
（人流データより）

平均消費額
（来訪者調査より）

推奨度（NPS）
（来訪者調査より）

3

来訪者数について
Excelシート上で
12/31のデーが計算から漏れています
全市町共通。
ご確認ください。

各市町ではイルミネーションやクリスマスマーケッ
トなどのイベントで観光需要が増加。島田市、藤枝
市は県外（主に関東）からの宿泊割合の増加によっ
て消費額が増加。

※藤枝市以外にもイルミネーションに力を入れて
いる市町が多いので修正
※回答の生データを見てみましたが、年越しSLの
影響とは言い難かったため修正しました
→枠内に収めるために少し文章を調整しました。
（分析屋）
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